
体温のある広告×データで


最適化された


ライブ配信広告

プラットフォーム Z世代、若年層へのアプローチに最適
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ライブ配信の熱量を広告効果へ
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とは？   推しと繋がるライブ配信だからこそできるコミュニケーションを通して

商品·サービスのブランド認知から購入·利用まで一気通貫で提供します。  

推し活の視聴体験を通した

自然なリーチ

能動的なプロモーションが生む

深い共感

低コストでもしっかりとした

広告効果

CPM単価（固定） 30円～

表示回数（保証） 3,300万回～

クリック数（想定） 5,000回〜

CPC（想定） 200円程度

ゲーム特化の熱量高いコミュニティへ、 スキップ不可の

バナーを露出。


1分間に1回10秒の頻度で表示し、短期間でもフリークエ

ンシーを担保してブランド認知を高めることが可能。


チャット欄へのリンク掲載で行動導線も確保。 ライブ配

信の没入感を活かした、 視聴者の記憶に残る施策へ。

300名超のマイクロインフルエンサーが挙手制で広告露出

を実施。 配信者自身が考えて企業紹介をするため 「やら

され感」がなく、視聴者も応援したく なる自然な広告を

実現。配信者の能動性が 企業の工数を削減しながら、ラ

イブ配信活動を 通じた高い熱量のコミュニケーションが 

視聴者に深い共感と反応を誘発。 

100万円から出稿ができ、最短2週間で開始も可能なた

め、テストトライや直前施策にもぴったり。 CPMが30円
～と低コストで始められ、 インプレッションが保証され

る安心設計。 推し活を通じたクリック数が高いことが特

徴。 また、広告管理画面1つで広告の入稿～データ確認が 

できるため、管理工数も削減！ 

国内6位のストリーマー事務所に匹敵する実績
※2026年3月現在

300 (人以上) 70(%以上) 11(社以上)

がライブ配信で広告露出 の視聴者が10-30代 の月間視聴時間 のスポンサー実績

CASE STUDIES

GMOペパボ株式会社様 味の素株式会社様
配信を通じたストリーマーとの

共創によりブランド理解を深化

指名検索数 やサイト訪問数の増加など、ブランド認知

理解の深化を確認 ・提供サーバーを活用した配信者による自主企
画や、ミートアップを通じた意見交換など、コミュニティとの共
創が進展

SCOP活用で新たな顧客接点を創出

ストリーマーの個性を活かしたPR配信やX投稿が多数

高いエンゲージメントに起因する副次的プロモーションの拡散
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1億8,200万(分間)


